MINISTERIO DE OBRAS PUBLICAS Y COMUNICACIONES
(MOPC)

INFORME PERICIAL PARA LA CONTRATACION POR ViA DE EXCEPCION DE
SERVICIOS DE PUBLICIDAD INSTITUCIONAL A TRAVES DE MERCADO
MEDIA NETWORK SRL.

CONSIDERANDO: Que Ia Ley No. 340-06, de fecha dieciocho (18) del mes de agosto
del dos mil seis (2006), sobre Compras y Contrataciones Publicas de Bienes, Servicios,
Obras y Concesiones, y su posterior modificacién contenida en la Ley No. 449-06, de
fecha seis (06) del mes de diciembre del dos mil seis (2006), establece en su articulo 6,
parrafo tinico, numeral 8, que serdn considerados casos de excepcion y no una violacién
alaley, a condiciones de que no se utilicen como medios para vulnerar sus principios y
se haga uso de los procedimientos establecidos en los reglamentos, la contratacion de
publicidad a través de medios de comunicacion social.

CONSIDERANDO: Que en el articulo 3, numeral 10, del Reglamento de Aplicacién
emitido mediante el Decreto No. 543-12 de la referida ley sobre Compras y
Contrataciones Publicas, se contempla la contratacién por excepcion de Medios de
Comunicacién Social para los servicios de publicidad de caracter institucional, con apego
a los requerimientos indicados por la ley y Reglamento que regula materia.

CONSIDERANDO: Que conforme informe técnico que emitiéramos en fecha veintiuno
(21) de enero de dos mil trece (2013), el Comité de Compras y Contrataciones del MOPC
determin6 que las condicionantes para el uso de la excepcién se circunscribe a las

siguientes:

1. Se contraten directamente Medios de Comunicacién Social escritos, radiales, televisivos
y digitales, segiin la naturaleza, alcance Yy propésito de los servicios de publicidad de
cardcter institucional a colocar.

2. Los contratos especificardn el tipo de publicidad, su objetivo, alcance, piblico meta,
periodicidad, tienpo de vigencia Y tarifa, a través del medio o programa a contratar para
la difusién de temas alusivos a la institucién,

3. Los contratos podrin realizarse con personas fisicas o juridicas, conforne a los
procedinientos y requerimientos establecidos por la ley, a entidades nacionales o locales
de comunicacion, editoras de prensa escrita, emisoras de TV y de radio, Sfirmas de
comunicacion digital, progranias de television Yy de radio, entre otros medios de
comunicacion social.

4. Se procurard la distribucién balanceada de las colocaciones de publicidad en los diversos
niedios de comunicacion social, considerando los propositos de cada informacién y el
alcance y naturaleza de cada medio.



CONSIDERANDO: Que el Comité de Compras y Contrataciones de este Ministerio
decidio6 en fecha veintidés (22) del mes de enero del afio dos mil trece (2013), lo siguiente
sobre los contratos de publicidad:

« Aprueba la contratacion de los servicios de publicidad toda vez que la solicitudes de
contratacion de publicidad que realice el MOPC bajo los argumentos que se esgrimen en
el informe técnico y que se han transcrito, tiene por esta la aprobacion del Comité de
Compra 'y Contrataciones a condicion de que la solicitud de contratacién venga
aconpaiiada de un informe pericial que contenga las motivaciones antes expuestas ya que
este Comité considera que son causales comumnes a este tipo de contraccion. Deberd de
agotarse todo el procedimiento de cardcter administrativo. »

CONSIDERANDO: Que la entidad MERCADO MEDIA NETWORK SRL, nos
remitié su propuesta para la participacion del Ministerio de Obras Pablicas y
Comunicaciones mediante publicidad, en la Edicién Regular de la Revista Mercado:
“Empresas Mas Admiradas” seccién Especial Instituciones Gubernamentales. Fsta
colocacion incluye reportaje de 2 paginas + Brand Content Pagina Web.

CONSIDERANDO: Que tal y como se establecio en el informe emitido por esta
Direccién de Prensa y Comunicaciones, en fecha 21 de enero de 2013, la contratacion
por excepcioén de publicidad en los medios de comunicacién social resulta, en este caso
a través de la entidad MERCADO MEDIA NETWORK SRL, con independencia a las
razones expuestas, econémica para el Ministerio de Obras Publicas y Comunicaciones
MOPC, al evitar el servicio de intermediacion de firmas especializadas en la materia,
ya que cuenta con una Direccién de Comunicaciones y Prensa que se encarga de la
coordinacién de las publicaciones de las informaciones a divulgar y los espacios

pagados para alguna publicidad especial.

Esta Direccién de Comunicaciones y Prensa, en conformidad con lo decidido por el
Comité de Compras y Contrataciones y en cumplimiento a lo dispuesto en la Ley 340-
06 de Compras y Contrataciones y el Decreto 543-12, que contiene el Reglamento de
aplicacion de la referida ley, determina como favorable y oportuna la propuesta de la
entidad MERCADO MEDIA NETWORK SRL, para la participacién del Ministerio de
Obras Publicas y Comunicaciones mediante publicidad, en la Edicién Regular de la
Revista Mercado: “Empresas Mas Admiradas” seccion Especial Instituciones
Gubernamentales. Esta colocacion incluye reportaje de 2 paginas + Brand Content
Pégina Web.

En la Ciudad de Santo Domingo, Distrito Nacional, capital de la Republica
Dominicana, a los siete (7) dias del mes.de enero de dos mil veinte (2020).
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